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N'los afos ochenta del pasado
siglo, o lo que es lo mismo —y
suena menos remoto-, hace poco

mas de veinte afios, entre-los aficionados:
al montanismo de todo el'pais empez6-a-

correrse lavoz de que en Guara, una

sierra.de Huesca, modesta y angnima, = =

los vecinos franceses se divertian de-16-*

lindo bajando por espectaculares-desfila= .-.f.‘

deros y gargantas. El efecto [lamada fue ™

que no fuera varias veces a Guara para
probar el sabor de esa novisima disci-
plina que combinaba técnicas de
escalada y ambiente de parque acuatico.
En pocos afos la sierra de Guara se con-
virtié en una referencia internacional del
barranquismo, y al'amparo de esta popu-
laridad se fue generando una industria
turistica que devolvi6 a lavida a los
pueblos de la sierra'y que hoy es el prin-
cipal pilar econémico de la zona.

A dia de hoy el descenso de barrancos
sigue siendo la ensefia de Guara, pero
mucho han cambiado las cosas desde
que llegaron los primeros deportistas a

ir- el

B
inmediato y no hubo aficionado al monte .- B

los que-lessbastaba poco mas que agua
en-los barrancos y unlugaral aire libre
donde echarse a dormir. Ahora, como
reconocia el presidenteide la Asociacion
de Empresarios de Turismo de Guara,
Francisco Lacau, en una entrevista que
publicamos en paginas interiores, Guara

es una referencia para turistas en general,

y aunque siguen llegando'deportistas
auténomos, la mayoria de los visitantes
son personas que quierenwivir una expe-
riencia deportiva, contratan a ungufa, se
alojan en un buen hotel, cenan en un res-
taurante y compran recuerdos y

productos-de la comarca: En este'sentido;
la sierra de Guarapuede verse:como un
libro en el que se.reflejala evolucion:de
nuestro turismoide naturalezaen las
tiltimas tres décadas; afios.decisivos,
pues coinciden-con el'definitivo-despegue
€condmico de nuestro pais (aunque la
actual crisis penga en tela de juicio el
milagro economico espafiol)..Una Gltima
observacion. Guara es también un intere-
sante ejemplo.de como hay que hacer:las
€0sas para que la-ambicién.y el desarrollo
desordenado no'degollen la gallina de los
huevos de oro. ® [Dioni'SERRANO]
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